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KATA PENGANTAR 

 

Kepada para pembaca yang terhormat, 

Saya sangat senang dan bangga mempersembahkan buku ini yang berjudul 
"Tahapan 'Understanding' dalam Iklan Eksperimental". Buku ini membahas tentang 
tahap-tahap pemahaman dalam iklan eksperimental. Penelitian ini bertujuan untuk 
memberikan pemahaman yang lebih mendalam tentang bagaimana iklan dapat 
mempengaruhi perilaku konsumen melalui tahap-tahap pemahaman dalam iklan. 

Dalam buku ini, pembaca akan dibawa untuk memahami konsep dan teori tentang 
tahap-tahap pemahaman dalam iklan eksperimental, termasuk faktor-faktor yang 
mempengaruhi tahapan tersebut. Pembaca juga akan diajak untuk mempelajari 
secara rinci tentang tahap-tahap pemahaman dalam iklan, mulai dari attention, 
comprehension, yielding, retention, dan behavior. 

Buku ini dilengkapi dengan hasil penelitian dan analisis data yang disajikan secara 
detail dan mudah dipahami. Selain itu, buku ini juga menawarkan pembahasan yang 
luas dan mendalam mengenai implikasi dari penelitian ini dalam bidang pemasaran 
dan iklan. 

Saya berharap buku ini dapat memberikan manfaat dan inspirasi bagi para pembaca, 
terutama bagi mereka yang berkecimpung dalam dunia pemasaran dan iklan. Saya 
juga ingin menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak 
yang telah membantu dalam penelitian dan pembuatan buku ini. 

Akhir kata, semoga buku ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat dan 
memberikan wawasan baru bagi pembaca. Selamat membaca! 

 

Salam hormat, 

 

[Penulis] 
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TAHAP UNDERSTANDING DALAM 
IKLAN EKSPERIMENTAL 

Buku "Tahap Understanding dalam Iklan Eksperimental" membahas tentang pentingnya memahami 

tahap-tahap yang dialami oleh konsumen dalam memproses iklan dan bagaimana iklan dapat 

mempengaruhi perilaku konsumen. Buku ini menyajikan penjelasan detail mengenai lima tahapan yang 

harus dilalui konsumen dalam memproses iklan, yaitu attention, comprehension, yielding, retention, dan 

behavior. Selain itu, buku ini juga membahas faktor-faktor yang mempengaruhi tahap-tahap tersebut, 

seperti karakteristik iklan, karakteristik konsumen, dan situasi pemasaran. 

 

Buku ini sangat penting bagi para pemasar dan peneliti dalam bidang pemasaran, terutama dalam 

mengembangkan iklan yang efektif. Dalam buku ini juga disajikan hasil penelitian terbaru mengenai tahap-

tahap dalam memproses iklan dan hubungannya dengan variabel lain, serta implikasi penelitian untuk 

pengembangan iklan yang lebih baik. 

 

Buku ini disusun dengan bahasa yang mudah dipahami dan disertai dengan contoh kasus yang relevan 

untuk membantu pembaca memahami konsep yang disajikan. Bagi para mahasiswa dan akademisi, buku 

ini juga dapat digunakan sebagai referensi dalam menulis karya ilmiah di bidang pemasaran dan 

komunikasi. 
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